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PRESSEINFORMATION / PRESS RELEASE

Nowy Styl Group weiterhin stark auf Wachstumskurs: Der
europaische Biiromobelhersteller libernimmt die franzosi-
sche Gesellschaft Majencia

Nowy Styl Group — Ebermannsdorf, 14. Mai 2019

Am vergangenen Freitag wurde es offiziell: Das zustandige
franzdsische Handelsgericht erteilte den Zuschlag und
nahm damit das Angebot der Nowy Styl Group an, Investor
der insolventen Gesellschaft Majencia zu werden. Der ex-
pandierende, fuhrende européische Buromobelspezialist
ubernimmt damit die Majenica-Werke in Noyon und Bres-
suire — wodurch auch der Grof3teil der Arbeitsplatze gesi-
chert werden kann und die Mitarbeiter weiter beschaftigt
werden. Die Nowy Styl Group verfolgt mit der Neuaufstel-
lung der Gesellschaft die Ziele: Das franzésische Unter-
nehmen ,,gesunden® zu lassen und zugleich bestmdéglich
dabei zu unterstitzen, dass Majencia die fuhrende Position
auf dem franzosischen Buromdbelmarkt zurtiickgewinnen
kann.

Die Nowy Styl Group wéachst weiter. Die abgeschlossene Transaktion
ist eine weitere westeuropaische Akquisition der Nowy Styl Group -
nach Ubernahme des deutschen Unternehmens ,Kusch+Co*“ (2019),
der Schweizer Firma ,Sitag” (2015), das in Deutschland und den Nie-
derlanden operierende Unternehmen ,Rohde & Grahl* (2013) sowie
der deutschen Marke ,Grammer Office" (2011).

~Wir investieren stetig in die Weiterentwicklung auf den westeuropai-
schen Markten. In Frankreich sind wir seit fast 20 Jahren préasent.
Durch die Ubernahme von Majencia werden wir jetzt auch die Fiih-
rungsposition in einem Land einnehmen, das neben Deutschland den
bedeutendsten europdaischen Markt darstellt. Dabei sind wir tber-
zeugt, dass die Investition und Kapitalspritze in die Geschaftstatigkeit
von Majencia, die globale Geschéaftstatigkeit unseres Unternehmens
sowie unsere Erfahrungen bei Integration und Optimierung von Ge-
schéaftsprozessen ganz entscheidend dazu beitragen, die wahre Star-
ke von Majencia wiederherzustellen®, erklart Adam Krzanowski,
Vorstandsvorsitzender der Nowy Styl Group.
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Vom Erfolg, Scheitern und der Hoffnung des franzdsischen
Marktfihrers

Majencia galt tber Jahre hinweg als die ,Nummer 1“ auf dem franz6-
sischen Biromdbelmarkt. Noch 2017 lag der Umsatz der Gesellschaft
bei weit tber 100 Millionen Euro. In den letzten Jahren jedoch hatte
das Unternehmen mit gravierenden finanziellen Problemen zu kdmp-
fen - die letztendlich dazu fuhrten, dass Ende 2018 ein Insolvenzver-
fahren er6ffnet und eingeleitet werden musste. Trotz zahlreicher
Restrukturierungsmafinahmen wurde Majencia im April 2019 als in-
solvent erklart. Uber die Zukunft von Majencia sollte das Handelsge-
richt im franzdsischen Nanterre entscheiden. Und genau dieses Ge-
richt entschied sich am vergangenen Freitag ,unter den drei einge-
reichten Angeboten fir die Ubernahme der Gesellschaft* aus Uber-
zeugung fur die Nowy Styl Group.

Der Geschaftsentwicklungsplan

,Gemal unserem Angebot Gbernehmen wir zunéchst fur eine halbe
Million Euro die Aktiva des franzdsischen Herstellers. Anschliel3end
grinden wir - um Majencia wieder Leben einzuhauchen - eine neue
Firma alias ,Nowy Styl — Majencia“ mit einem Kapital von 10 Mio.
Euro sowie einer Fremdfinanzierung von 9,5 Mio. Euro. Nach unse-
ren Berechnungen ist dies eine realistische Summe, die es Majencia
ermdglichen wird, ihre fihrende Position am Markt wieder einzuneh-
men*“, erlautert Rafat Chwast, stellvertretender Vorstandsvorsitzender
und Finanzdirektor der Nowy Styl Group. ,Wir méchten mdglichst
viele Arbeitsplatze erhalten, aber dies natirlich fur den gegenwarti-
gen Umfang der Geschaftstatigkeit des Unternehmens in Frankreich
angemessen.”

Bei ,Nowy Styl — Majencia“ werden 266 Arbeitnehmer aus der bishe-
rigen Belegschaft des franzésischen Herstellers eingestellt werden.
Weitere Einstellungen, beziehungsweise der Ausbau des Teams,
wird danach stufenweise — entsprechend der Geschaftsentwicklung
— erfolgen. Selbstverstandlich werden auch die langfristigen Vertrage
von Majencia mit den GrofRkunden aus dem offentlichen wie privaten
Sektor von der neuen Gesellschaft fortgesetzt und erfullt.

~Wir kennen das Potential von Majencia auf dem franzdsischen
Markt. Das Vertrauen, welches das Unternehmen bei ihren Kunden
dank jahrelanger Erfahrungen gewonnen hat, ist von unschatzbarem
Wert. Wahrend unserer Analyse im Zuge des Angebotsverfahrens
identifizierten wir darlber hinaus Bereiche, die wir - aufgrund des
Umfangs und der Expertise unserer eigenen Geschéftstatigkeit - sig-
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nifikant verbessern kdnnen. Unter anderem meine ich hier das breite
und sich weiter dynamisch entwickelnde Portfolio der Nowy Sty
Group, welches das Angebot von Majencia erfolgreich ergénzen
kann. Bisher wurde ein Viertel des Umsatzes von Majencia in Frank-
reich mit Produkten erzielt, die von anderen Herstellern bezogen
wurden. Ich denke, diese Liicke kdnnen wir jetzt mit unseren eigenen
Losungen fillen®, sagt Roman Przybylski, Vorstand Vertrieb und Mar-
keting der Nowy Styl Group.

Der Geschéftsentwicklungsplan fir Majencia umfasst auRerdem eine
Steigerung der Effizienz in den Bereichen Logistik, Produktion und
Einfuhrungsprozesse neuer Produkte. Zahlreiche Komponenten, die
bisher von externen Lieferanten stammten, werden von ,Nowy Styl —
Majencia“ nun kostenoptimiert aus den eigenen Werken — hauptsach-
lich aus Polen — bezogen.

~Wir freuen uns, dass sich das Gericht fir die Nowy Styl Group als
Investor flr Majencia entschieden hat. Teil des soliden und erfolgrei-
chen européischen Marktfuhrers der Branche sein zu diirfen, ist fur
.Nowy Styl — Majencia“ nun die Chance, die Fihrungsposition in
Frankreich zurtick zu erlangen - nach diesen schwierigen Zeiten von
Majencia und einer Situation, die sich leider in den letzten Monaten
noch rapide verschlechtert hat. Unsere Prioritat besteht jetzt in erster
Linie darin, wieder auf dem Markt prasent zu sein und somit durch
Taten das Vertrauen unserer Kunden zurtick zu gewinnen. Dies ist
der Weg in eine neue, positive Zukunft, der die 266 Arbeitnehmer, die
Teil des neuen Unternehmens sein werden, durchaus vor eine aufre-
gende Herausforderung stellen wird“, kommentiert Vincent Gruau,
Inhaber und Vorstandsvorsitzender von Majencia, der ebenfalls Tell
der neuen Strukturen der Gesellschaft sein wird.

821 Worter, 6.133 Zeichen mit Leereichen

Uber Majencia

Majencia ist ein fiihrendes franzésisches Unternehmen im Bereich Biromdbel sowie
der Gestaltung von Arbeitsplatzen. Die Firma schafft Inneneinrichtungen, in denen
das Wohlbefinden sowie die hohe Lebens- und Arbeitsqualitat der Nutzer mit der
Effizienz der Buroraumgestaltung verbunden werden.

Das Geschaftsmodell von Majencia umfasst ganzheitliche Prozesse - von der Pro-
duktion, tber die Lieferung, bis zur Montage der Ausstattung. Weiter garantiert Ma-
jencia ein globales Service-Netzwerk fiir die komplexe und reibungslose Realisierung
von spezifischen Blroprojekten.

Dank der beiden Produktionswerke in Noyon (Metallteile und Stuhlmontage) und in
Bressuire (Holz- und Furnierprodukte) bietet Majencia ein breites Produktsortiment
an — wie Schreibtische, Stilhle, Buroschranke und mehr. lhre innovativen Biromobel-
I6sungen stellt das Unternehmen an ihrem Hauptsitz - mit integrierter Ausstellung - in
Saint Cloud bei Paris vor.
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Majencia erzielte 2017 einen Umsatz in H6he von 112 Mio. Euro, gefolgt von 95 Mio.
Euro im Jahr 2018.

Seit vielen Jahren engagiert sich das Unternehmen wegweisend fiir eine nachhaltige
Entwicklung - und ist eine der ersten Firmen in Frankreich, die die Auszeichnung
+Mature" nach der Norm ISO 26000 erhalten hat.

Die Nowy Styl Group

Die Nowy Styl Group ist einer der filhrenden Hersteller in Europa und bietet
Komplettlésungen fiir Biiros und 6ffentliche Raume. Als erfahrener Experte und
Einrichter von Birowelten, Auditorien und Sportobjekten ist das inhabergefiihrte
Unternehmen ein zuverlassiger Partner, der moderne Forschungs- und
Beratungsdienstleistungen im Bereich der Arbeitsstilanalyse sowie dem Change-
Management anbietet und stets die individuellen Kundenbedirfnisse sowie Aspekte
im Bereich Ergonomie und Akustik berlcksichtigt.

Die Erfahrung der Gruppe sowie die 15 Technologie- und Produktionsstatten, u. a. in
Polen, Deutschland und der Schweiz, gewahrleisten mafigeschneiderte Lésungen.

Die umfassenden Losungen der Nowy Styl Group werden weltweit in 29 Showrooms,
u.a. in Warschau, London, Paris, Dusseldorf, Minchen, Prag, Bratislava und Moskau
présentiert. Am Sitz der Hauptverwaltung in Krakau wurde ein Flagship-Showroom
von internationaler Bedeutung eréffnet. Das Office Inspiration Centre ist ein Ort, der
Kreativitat und den Austausch von Wissen vereint.

Unsere Philosophie

Ein Biro ist fir uns der Raum, in welchem Mitarbeiter Geschéftsprozesse realisieren.
Fur uns z&hlen nicht nur Produkte, sondern auch das Kénnen, einen Raum optimal
zu entwerfen und zu realisieren. Wir haben das KNOW-HOW, unsere Produkte,
geman den verschiedenen Anforderungen der Mitarbeiter unserer Kunden und deren
gesamte Organisation, individuell anzuwenden. Unsere Partner von morgen erwarten
einen Spezialisten, der durch entsprechende Kompetenz das fiir sie optimale Biro
kreiert. Weitere Informationen (ber das Leitbild der Nowy Styl Group finden Sie auf:
http://mys.nowystylgroup.com/?lang=de

Fur inhaltliche Fragen:

Nowy Styl Group

Corinna Graf

T: +49 94 38 949 182

E: corinna.graf@nowystylgroup.de
www.nowystylgroup.de
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